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Bundesweite Jugendradio-Initiative Bisher
einmalig in der deutschen Medienlandschaft:
Nachwuchs-Horfunkjournalisten aus 20
Stadten haben sich mit ihrem jeweiligen Pro-
gramm in den Offenen Kandlen zur CROSS-
Combination zusammengeschlossen, um so fiir
eine bessere Zusarmmenarbeit zu sorgen. Finf
Jugendradio-Redaktionen aus Neubranden-
burg, Berlin, Kiel, Hamburg und Bremen
gehen noch einen Schritt weiter: Seit Anfang
1997 senden sie unter dem gemeinsamen
Namen CROSS-Jugendradio. Neben den selbst-
produzierten Beitrigen veranstalten die jun-
gen Radiomacher Konzerte. Das Label CROSS
(engl. Kreuz) verweist auf den Ursprung der
Jugendradiogemeinschaft: Den Namen trug
zuniichst eine evangelische Jugendsendung in

_Mecklenburg-Vorpommern. Noch steckt das
; gemg_ins'ar'n_e l"rd]'Vekt allerdings in den Kinder-

Zlel: bundesweites (
Netzwerk

‘schithen: Als Ziel haben sich die Nachwuchs-

journalisten gesetzt, ein bundesweites Netz-
werk aufzubauen und weitere Redaktionen
Offener Kanile in das CROSS-fugendradio ein-
zubeziehen.

Nichtkommerzielles Radio in Hamburg Zwei
Bewerbungen sind auf die Ausschreibung der
Hamburgischert Anstalt fiir neue Medien (HAM)
fiir die UKW-Frequenz 93,0 MHz eingegangen,
die fiir ein nichtkomimerzielles Radio vorgesehen
ist. Ein Wochenendprogramm von Samstag
morgen bis Sonntag abend bietet die Anbieter-
gemeinschaft Hamburger Lokalradio .V, an. In
dieser Zeit méchte sich die Anbietergemein-
schaft, die aus neun Vereinen besteht, dem kul-
turellen Leben der Stadt mit Musik, Theater,
Kunst und Literatur widmen. Als ganztigiges
Programm will der zweite Bewerber, die Anbie-
ferInnengemeinschaft Freies Sender Kombinat e, V.
(FSK), das Freie Radio fortsetzen, das bislang fiir
einige Stunden pro Abend auf der Frequenz
89,1 MHz sendet. Diese lokale Frequenz steht
allerdings ab Januar 1998 laut Entscheidung

~ des Hambufgér Senats vollstindig dem Deutsch-
. -landRadio Berlin zur Verfiigung.

Multimedia-Gesetz in Kraft Ab 1. August 1997
gilt das Informations- und Kommunikations-
dienste-Gesetz, kurz auch Multimedia-Gesetz
genannt. Das Leitprinzip der Paragraphen, die
Multimedia-Angebote und Datentransfer via
Internet ordnen sollen, lautet: Deregulierung
vor Regulierung.

Kinder im Blickpunkt Das Radio gilt bei Kin-
dern und Jugendlichen im Alter zwischen
sechs und 13 Jahren in erster Linie als Lieferant
fiir gute Musik, Wie die Erwachsenen nufzen
auch: die Kids den Horfunk als Nebenbeimedium.
Wenn sich die jungen Medienkonsumenten
mal langweilen, schalten sie nicht das Radio
ein, sondern greifen zielstrebig zur TV-Fernbe-
dienung. Nur sechs Prozent der Kinder nutzen
in dieser Situation den Hérfunk. Das sind we-
sentliche Resultate der Studie »Kinder im Blick-
punkt« des Miinchner Instituts fiir Jugendforschung,

. “die WDR und DeutschlandRadio Berlin gemein-
sam in Auftrag gegebern hatten.

Die Untersuchung beschéftigt sich mit dem Mediennutzungsverhalten
von Kindern. Konzentriert horen Kinder erst zu, wenn es »tolle« Sendun-
gen gibt, fiir die sie sich begeistern kénnen, so die Studie. Gegentiber
dem Konkurrenzmedium Fernsehen kann sich das Radio nur schwer be-
haupten. Denn: Im Vergleich erscheint den Kids das Horfunkprogramm

als weniger liberschaubar,
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Hochschulfernsehen Die Universitat Dort-
mund erhélt von der Landesanstalt fiir Rundfunk
Nordrhein-Westfalen fiir die Dauer von zwei
Jahren eine Zulassung zur Veranstaltung von
Hochschulfernsehen. Sendestart des Campus-
TV ist voraussichttich April 1998. Ein 20- bis
30-miniitiges Magazin soll zunidchst monatlich,
spdter wochentlich iber den Offenen Kanal
Dortrnund ausgestrahlt werden. Ziel des Pro-
jekts ist es, Studierende in die Fernseharbeit
einzufiihren und Programmformate und
-standards fiir ein Hochschulfernsehen zu ent-
wickeln. In Zusammenarbeit mit dem Offenen
Kanal Dortmund und dem Bildungszentrum
Offener Kanal sollen zudem Aus- und Fortbil-
dungskonzepte fir OK-addquate Informations-

' magazine ausgearbeitet werden,. -

Utopie und Wirklichkeit Die SPD tritt fiir den
Biargerrundfunk als drittes, eigenstdndiges Ele-
ment der elektronischen Medienordnung ein.
Mit diesem Votum verbindet der SPD-Parteivor-
stand in seinem medienpolitischen Leitantrag
zum Bundesparteitag in Hannover Anfang
Dezember die Forderung, den Biirgerrundfunk

wirtschaftlich und institutionell dauerhaftab: - -

zusichern.
Hinter dem Leitantrag, der sich mit der gesam-
ten Medienordnung befaflt, steht die Idee, die
verschiedenen Bereiche der Medienpolitik zu
verbinden, weil durch Inhalte und Qualitit der
Neuen Medien die Grenzen klassischer Politik-
ressorts zusehends verwischen. Der Vorstand
sieht es daher als notwendig an, einen Kom-
munikationsrat zu schaffen, der sich vor allem
mit den medienpolitischen Fragen beschiftigen
soll, die eine ressortiibergreifende Arbeit auf re-
gionaler, nationaler und auf eurbpﬁischer Ebe-
ne notwendig machen.

Ohne umfassende Bildungsinitiativen kénne
der Weg Von der Utepie zur Wirklichkeit — so der
Titel des Leitantrags - der zukiinftigen Medien-
und informationsgesellschaft nicht beschritten
werden. Zentraler Begriff der angestrebten Bil-
dungsoffensive ist Medienkompetenz. Um in
der Bevdlkerung Medienkompetenz herauszu-
bilden und zu stirken, sei als Vermittlungs-
agentur neben Schulen, Universitdten und Bil-
dungsstitten auch der Birgerrundfunk von Be-
deutung, so der Parteivorstand.

conneX¢
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-/ Ekel-TV oder heile Luft?

Offene Kanile im Spannungsfeld von
~ Offenheit und MiBbrauch

-»Ekel-TV - Sie trieben es mit sich selbst« titelte
.- das Berliner Boulevardblatt BZ Mitte Septem-
7 :per, Eine Sendung im Offenen Kanal Berlin
“.- hatte die Abscheu der Reporter hervorgerufen.

'xD}is Thema lag damit wieder einmal auf dem

Tlsch Bieten Offene Kanile, nichtkommer-

zielle Lokalsender und Biirgerfunk zu viele

N '_ Mbglichkeiten des Mifibrauchs? Schweben die
... Amateurstationen sogar in der Gefahr, zu
. Vl?lattformen von Neo-Nazis, Sekten und Porno-

grafen za werden?

Pornografie? Offentliche Selbstbefriedi-

“‘gung bemerkten allerdings die seriésen Kon-

‘kutrenzblitter der BZ in dem allgemein auf
| Abwehr stofenden Videobeitrag nicht. »Eine
Hand voll glatzkopfiger Jugendlicher betrinkt

Absagean <
Vorzensur
fremdsprachiger
Beitrage

Mibbrauch auch
durch kommerzielle
Nutzung

sich, uriniert in einen Eimer und verliert lang-
sam die Kontrolle«, so der Tagesspiegel iiber
die Handlung. Ein Zuschauer zeigte sich derart
bestiirzt {iber das Bildschirmgeschehen, dafl er
Anzeige wegen Verbreitung von Pornografie
und nationalsozialistischem Gedankengut er-
stattete. Und der Regierende Biirgermeister,
Eberhard Diepgen (CDU), reagierte auf den von
der BZ artikulierten angeblichen Volkszomn -
{iber das »Ekel-TV«, indem er gleich das ganze
Konzept der OKs fiir gescheitert erklédrte. Auf
Nachfrage sagte Diepgen gegeniiber conneX,
daR es nicht reiche, »auf die Argerlichkeiten
und Unzumutbarkeiten mit Kontrolle zu ant-
worten«. Die Konsequenz fiir Diepgen: »Man
mufl wohl den Mut haben, die Mittel fiir den
Offenen Kanal fiir etwas weitertragendes ein-
zusetzene, In grofi-koalitiondrer Eintracht bie-
ten auch die Beiliner Sozialdemokraten dem
OK keinen Rickhalt. Jedenfalls dufiert der
stellvertretende Sprecher des Senats Eduard
HeuRen (SPD) Sympathie fiir den Gedanken,
das Geld fir das Biirgerfernsehen in Berlin zu
streichen.

Als »post-pubertire eklige Rituale« stuft
Jargen Linke, Leiter des OK Berlin, das Ver-
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halten der alkoholisierten Jugendlichen ein.
Die »Kiimmetling-Projeki« genannte Sendung
habe natiirlich keine Chance auf die sonst iib-
liche Wiederholung eines Beitrags, hebt Linke
hervor, »Gegen irgendeine Rechtsnorm ver-
stoRt der Film jedoch nichte, gibt Linke die
Haltung der Medienanstalt Berlin-Brandenburg
(MABB) wieder,

Propaganda? Aufregung um Programme
des Biirgerfernsehens gibt es auch in Hanno-
ver. »Der Verfassungsschutz hat den Offenen
Kanal im Visier«, berichtete die Neue Presse
bereits im Juli, »iranische Oppositionelle sollen
in ihren Sendungen den Krieg verherrlichen
und massiv Propaganda gegen die islamische
Regierung in Teheran betreiben«. Riidiger
Hesse vom Verfassungsschutz sieht hingegen
keinen Anlaf}, gegen bestimmte Berichte im
OK Hannover oder gar gegen den OK selbst zu
ermitteln, auch wenn die Untersuchungsbe-
hérde iranische Gruppen beobachte. Dennoch
stehen fremdsprachige Sendungen immer wie-
der im Kreuzfeuer der Kritik. »Einige Beitrige
sind zu Propaganda-Sendungen verkomineri«,
drgert sich Karsten-Uwe Piper, scheidender Be-
auftragter fiir den OK in Hamburg. Im Gegen-
satz dazu meint Angelika Jaenicke, Leiterin
des Bereichs Offene Kanile bei der Hessischen
Landesanstailt filr privaten Rundfunk (LPR): »Im
Prinzip gibt es doch keine Probleme. Leider
aber glauben viele, dalt man ein Verbrecher ist,
wenn man nicht so gut deutsch spricht.« Und
Uwe Parpart von der Bremischen Landesmedien-
anstalt wendet sich scharf gegen Vorzensur
fremdsprachiger Beitrdge.

Kommerz? Mit Beschwerdeverfahren we-
gen Miftbrauchs in Offenen Kandlen hat die
Landesanstalt fitr Rundfunk Nordrhein-Westfalen
(L/R) mangels aktenkundiger Vorginge keine
Probleme, stellt Mitarbeiter Peter Schwarz fest.
Bauchschmerzen bekam der Beauftragte fiir
die OKs lediglich, als ein Immobilienmakler
vor mehreren Monaten eine Sendung fir kom-
merzielle Zwecke nutzte, Doch da sei die LfR
schnell eingeschritten, versichert Schwarz,

Sekten? Eroberungsgeliisten von Scientology
Church und Sekten sind die OKs bisher eher
selten begegnet. »Da gab es wohl mal irgend-
was mit dem Freundeskreis Bruno Grining, das
sind irgendwelche Wunderheiler«, erinnert
sich Norbert Wortmann, Leiter des OK Dort-
mund, an einen langst vergangenen Fall,



Politiker Anders als Diepgen zeigt sich sein
Parteifreund Hans-Otto Wilhelm ~ medienpo-
litischer Sprecher der CDU-Bundestagsfraktion
~von der Arbeitsfahigkeit der OKs (iberzeugt:
»Wir miissen diese Projekte unbedingt behat-
ten! Es lduft doch weitgehend reibungsloss,
duBert sich der Abgeordnete gegeniiber conneX.
Wilhelm lehnt es ab, Einzelfille hochzuspie-
len, »das ist doch eine Minderheit, die die
Offenen Kanile fiir tible Zwecke nutzt, Gegen
diese Leute kénnen die Kontrollinstanzen
Sperren Fir weitere Programme verhingen. «
Auch der medienpolitische Sprecher der F.D.P.-
Bundestagsfraktion, Dr. Max Stadler, hilt die
OKs »fiir eine gute Sache«, Skeptisch schrankt
Stadler allerdings ein: »Die MifRbrauchsgefahe
ist natiirlich gréfier als in einemn festgefligten
Bereichs«.

Die Sympathiebekundungen von Politi-
kern aus unterschiedlichen Lagern beruhigen
die Mitarbetter in den OX-Einrichtungen und
in den Landesmedienanstalten keineswegs.
Bei ihnen sitzt der Schock iiber die Ablehnung
aus Berlin tief, und sie betrachten mit Sorge
die negativen Presse-Schlagzeilen wie die in
Hannover, Bestimmte Medien und Politiker
kochten die wenigen Vorfille mit den gleichen
Vorurteilen immer wieder auf, um die Offenen
Kanile in Zusammenhang mit Radikalen und
Sektierern zu bringen, meint etwa Jaenicke.
OK-Leiter Linke erkennt zudem eine gewisse
Begehrlichkeit bei Politikern, sich in Zeiten
knapper Kassen bei den Medienanstalten zu
bedienen.

Unbehagen am Fernsehen Irritiert ist
Peter Willers, Leiter des Dezernats fiir OKs in
der Unabhdngigen Landesanstalt fiir das Rund-
funkwesen (ULR} Schleswig-Holstein, daf noch
niemand auf die Idee gekommen ist, die Zahi
der konkreten medienrechtlichen Verstofie
bei den Offenen Kanilen mit der bei den kom-
merziellen Sendern zu vergleichen: »Da pas-
siert doch immer wieder etwas«.

Vielleicht ist die Erklirung fir die Ausein-
andersetzungen um den Mifibrauch Offener
Kanéle auch viel einfacher. Ndmlich so wie es
die faz unlingst formulierte: »Das Unbehagen
am Fernsehen sucht sich immer die schwich-
ste Stelle — den Offenen Kanal. Etwas gegen
die Ekligkeit von SATI zu sagen, ist ja auch
nicht mehr richtig originell«.

Stefan Genvrich

. nifilen zu beschiftigen, hitte ich nie geglaubt,

- Kanile und Sponsoring: auseinandersetzen

Wie im richtigen
- Fernsehen?

Sponsoring in Offenen Kandlen

Hat sich die Welt verdndert? Als ich vor 15
Jahren begonnen habe, mich mit Offenen Ka-

daft ich mich einmal mit dem Thema »Offene

rn'i;[éte. Wenn dies heute ein Thema ist, mufd
sich etwas getan haben. Sind die Offenen Ka-
nile inzwischen richtiges Fernsehen und rich-
tiges Radio geworden?

~ Zumindest in einigen Landesmediengeset-
zen hat sich die Welt fiir Offene Kanile verdn-
dert. Ursache dafiir war der Rundfunkstaats-
vertrag, der neben den Regelungen {iber die
Werbung jetzt auch Bestimmungen Gber
Sponsoring enthilt, die die Landesmedienan-
stalten in unterschiedlicher Weise umsetzten.
In sieben Landesmediengesetzen ist Sponso-
ring unzuldssig, in vieren nicht ausdriicklich
verboten und in Nordrhein-Westfalen und
Rheinland-Pfalz ist eine institutionelle Forde-
rung der Betreibereinrichtungen zuldssig.

Meine Position in dieser Frage lautet auf
einen Nenner gebracht: Ich bin fiir Offene Ka-
nile. Ich bin fiir Spensoring. Ich bin aber ge-
gen Sponsoring in Offenen Kandlen.

Sinn und Zweck Offener Kanile Offene
Kanile werden von dffentlichen Einrichtun-
gen oder zugelassenen privaten Vereinen vor-
gehalten und finanziert. Der Biirger hat die
Moglichkeit, seine Beitrige tiber diese Einrich-
tungen unentgeltlich zu verbreiten, Er enthilt
keine Vergiitung fiir die von ihm aufgewandte
Zeit fiir die Produktion seines Beitrags.

Aus verfassungsrechtlicher Sicht ist die
Nutzung eines Offenen Kanals eine Grund-

rechtsaustibung. Aber auch die Ausiibung von )  Die Ausiibung von
Grundrechten kann
Kosten verursachen

» »Keln Sponsoring in
Offenen Kandlen«:

Helmut G. Bauer,
Unternehmensberater
und stellverietender
Vorsitzender des
Kuratoriums des
Bifdungszentrums
Offerer Xanal

Grundrechten kann Kosten verursachen.
Trotzdem sind Werbeeinnahmen fiir Offene
Kanile in allen Landesmediengesetzen ein-
deutig verboten. Denn die OKs sollen keine
kommerziellen Einrichtungen werden. Sie
sind ein Ort der Meinungsiufierung fiir Biirger.
Sie sind keine Einrichtungen zur Erzielung
von zusitzlichen Binnahmen fiir die Nutzer,
Die Beitrige der Offenen Kanile sollen von je-
der Art der wirtschaftlichen Beeinflussung
freigehalten werden. Sie sind eine Form der
Kommunikation und nicht des Handels.
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Sponsoring und die Sponsoren Der Sponsor
eines Beitrags verspricht sich einen wirtschaft-
lichen Vorteil davon, daf sein Name oder sein
Produkt in Zusammenhang mit einer speziel-
len Sendung gebracht wird. Sponsoring ist also
ein besserer und wirkungsvollerer Werbespot.
Allerdings kann ich mir den Verdacht nicht
verkneifen, daf} bei der Akquisition des Spon-
sorings fiir Offene Kanile dem potentiellen
Sponsor vorgegaukelt wird, es handle sich um
richtiges Fernsehen, Der Werbekunde soll -
wie Nike oder Adidas - sein Produkt bewerben
kénnen. Es wire ehrlicher und professioneller,
wenn der Werbungstreibende darauf hinge-
wiesen wiirde, dafl ein wirtschaftlicher Erfolg
eher zweifelhaft ist.

Sponsoring und Nutzer Auch aus der Sicht
des Nutzers von Offenen Kandlen stellt das
Sponsoring ein Problem dar. Ein Nutzer, der
seine Beitrdge sponsern 1dft, mufl sich mit der
gewerbe- und steuerrechtlichen Seite des Spon-
sorings beschéftigen. Es stellt sich die Frage,
ob er diese Zeit nicht besser fiir seinen Beitrag
verwendet. Wer regelmiéfiig seine Sendungen
sponsern lafdt, iibt eine gewerbliche Titigkeit
aus. In jedem Fall miissen alle Einnahmen aus
Sponsoring versteuert werden. Dies bedeutet,
daf} jede Produktion mit einer entsprechen-
den Buchhaltung begleitet werden muf. Bei-
spielsweise miissen Rechnungen geschrieben
und Umsatzsteuer in Rechnung gestellt und
abgefiihrt werden.

Auch auf solche Folgen der Zulassung von
Sponsoring in Offenen Kandlen muf etn sorg-
filtiger Gesetzgeber hinweisen. Ich rate des-
halb allen betroffenen Landesmedienanstalten,
zumindest entsprechende Darstellungen aus-
zuarheiten, damit die Nutzer nicht in eine
steuerrechtliche Fatle laufen.

Schluiplddoyer Offene Kanile waren bis-
her die einzigen privaten Sender, die keine
Werbung und Sponsoring ausgestrahlt haben.
Dies sollte auch so bletben. Offene Kanile
sind als Kommunikationsinsirument viel zu
wertvoll, als dafl man sie mit einer Diskussion
um Sponsoring belasten sollte.

Der Beitrag basiert auf ¢ Helmut G. Bauer

einem Impulsreferat
zur Veranstaltung
»Sponsoring in
Offenen Kandlen -
Einstieg in die
Kemmerzialisierung?«
auf dem diesjihrigen
» Medienfarum NRW«

8
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7 Offene Kanile als lokale

: Medienkompetenzzentren

“ Interview mit Dr. Klaus Klenke,
- Europdisches Zentrum fiir Medien-
- kompetenz (EZfM)

conneX Welche Inhalte verbinden Sie mit
i dém Begriff Medienkompetenz?

Klenke Medienkompetenz meint kritisches

: f'-fSéhen, effektives Nutzen und kreatives Gestal-

er) von Medien. Die Vermittlung von Medien-
ompetenz hat in der sogenannten multime-

:-dialen Wissensgesellschaft das Ziel, die Chan-

(lg_é:fiir die Teilhabe an den neuen Medien

' 'ﬁ'ic‘jglichst auf alle gesellschaftlichen Gruppen

zu verteilen. Das ist der Grund, warum es die-
ses Institut gibt.

conneX Auf welche Bereiche bezieht sich
Medienkompetenz? Gehéren Hérfunk und
Fernsehen dazu?

Klenke Ja, diese beiden Medien gehiren
dazu, sie stehen aber nicht im Zentrum unse-
rer Aufmerksamkeit. Im Mittelpunkt unserer
Tétigkeiten steht vielmehr die Vermittlung
von Medienkompetenz bei den Neuen Medien,
den mulitmedialen Erscheinungsformen des
Marktes.

conneX Bezieht Thre Finrichtung den
>klassischen Bereichc der Medienkompetenz-
vermittlung, so wie thn Offene Kanile und Ra-
diowerkstitten fir sich reklamieren, in seine
Arbeit ein?

Klenke Wir halten das Netz von Radio-
und Fernsehstudios, das diese Werkstitten bil-
den, fir eine geeignete Infrastruktur. In Ko-
operation mit der Landesanstalt fiir Rundfunk
NRW erarbeiten wir zur Zeit das Konzept fiir
ein Projekt »Medienkompetenznetzwerks,
kurz MEKON*, bel dem die Blirgerwerkstitten
eine zentrale Rolle spielen sollern. Bei diesem
Projekt geht es daruin, ein organisatorisches
Netzwerk der Medienkompetenzférderung in
Form von Zentren mit Biirgerwerkstatt-Cha-
rakter aufzubauen. Daflir mdssen allerdings
zwel Voraussetzungen erfiillt sein: Erstens
muissen diese Blirgerzentren multimedial aus-
gestattet werden, und zweitens miissen Multi-
plikatoren da sein, die Multimediales vermit-
teln kénnen.
conneX Das heifdt, dafl eine Radiowerkstatt,
die nur mit Bandmaschine und Mischpult ar-
beitet, keine Chance hétte, in das Projekt ein-



bezogen zu werden, Filhrt das nicht zu einer
Zwei-Klassen-Gesellschaft?

Klenke Chancen haben alle. Fin Radio-
studio reicht jedoch nicht, wenn ich Blirgein
das Potential der Neuen Medien, z.B. des Inter-
nets, vermitteln will. Dafiir brauchen die Werk-
stitten Computer und einen NetzanschluB.
Ich méchte die vorhandenen Radiowerkstit-
ten nutzen, um sie zu Anlaufstitten fiir Leute
zu machen, die nicht nur Radio machen, son-
dern sich auch auf die mulitmediale Welt von
morgen vorbereiten wollen.

conneX Wenn man die Radiowerkstitten
und OKs als Struktur nutzen will: Bedeutet
das, daR sie auch Zuschiisse erhalten kénnen?

Klenke Ja, sonst geht es doch gar nicht.
Das Europdische Zentrum fiir Medienkompe-
tenz hat allerdings daftir kein Geld. Dennoch
miissen wir das Ziel verfolgen, dieses Netz-
werk ~ dhntich wie es bei den weiterbildenden
Schulen in NRW der Fall war — technisch und
instrumentell in die Lage zu versetzen, diese
Kompetenz weiterzuvermitteln, Vergleichba-
res ist auch bei der Qualifizierung von Radio-
machern fir den Biirgerfunk geschehen.

conneX Miifte das Medienkompetenz-
zentrum nicht eher »Computerkompetenz-
zentrume heiflen?

Klenke Dagegen wehre ich mich. Die
Radiowerkstitten vermitteln eine bestimmte
Kompetenz im Umgang mit Massenmedien,
aber beim Internet haben wir es erstmals mit
einem interaktiven Massenmedium zu tun,
Darauf sind viele Biirger nicht vorbereitet,
Und deshalb gibt es doit eine Liicke, die ge-
fullt werden mug.

conneX Wie sollte sich das Verhiltnis der
nichtkommerziellen zu den kommerziellen
Trigern in der Medienlandschaft in Zukunft
entwickeln?

Klenke Es sind dle Hersteller von Hard-
und Software, die Anbieter von Online-Zugin-
gen und andere kommerzielle Anbieter, die
den Markt dominieren. Es gibt daneben eine
sehr differenzierte und hochinteressante Kul-
tur von nichtkemmerziellen Nutzern wie Uni-
versitidten und Voelkshochschulen. Und auch
die OKs machen sich internetfihig. Das Me-
dienkompetenzzentrum will die Chance der
»public private partnership« wahinehmen,
die Zusammenarbeit von kommerziellen und
nichtkommerziellen Anbietern stirken.

conneX Wie beurteilen Sie vor diesern Hinter-
grund die Zukunft der klassischen Medien-
kompetenzvermittlung im Hérfunk- und Fern-
sehbereich?

Klenke ich glaube, dag die Biirgerwerk-
stitten zu lokalen Medienkompetenzzentren
werden. Ich glaube aber auch, daf} sie das
nicht alleine schaffen kénnen. Sie werden auf
die Unterstlitzung der Industrie angewiesen
sein, weil 6ffentliche Mittel diese Entwicklung
nicht finanzieren kénnen. Dann muf man
kompetente Leute finden, die keine Beriih-
rungsidngste gegentiber den Neuen Medien ha-
ben. Wenn ich fiir das Land NRW ins Jahr
2000 blicke, bin ich optimistisch, da minde-
stens 75 Prozent der konventioneHen Medien-
werkstétten dann auch so ausgestattet sein
werden, daR sie den Biirgern Kompetenz im
neueren Sinn der multimedialen Wissensgesell-
schaft vermitteln konnen, In einer Gesell-
schaft, in der Wissen aus der Steckdose verfiig-
bar zu sein scheint, miissen wir lernen, mit
Wissen angemessen umzugehen.

conneX Konnen die Werkstitten sich an
Ihz Institut wenden, wenn sie wissen wollen,
wie sie z.B. aus einer Radiowerkstatt ein lokales
Medienkompetenzzentrum machen kénnen?

Klenke Ja, aber wenn sie das jetzt tun,
kriegen sie immer dieselbe Antwort: Wir selbst
haben kein Geld, um die Wandlung in die
Wege zu Jeiten. Die LfR hat erklirt, schon in
diesem Jahr Mittel bereitzustellen. AuRerdem
haben wir einen Antrag an das Wirtschaftsmi-
nisterium gestellt. Aber wir leben in einer Zeit
knapper Mittel. Trotzdem bin ich aus einem
kommerziellen Grund sehr optimistisch: Die
wichtigste politische Aufgabe ist die Bereitstel-
lung von Arbeitspliitzen, und die multimedia-
le Welt schafft Arbeitsplitze. Wer da den An-
schluff verpaBit, der verpalit globalwirtschaft-
lich den Anschluf,

Das Interview fithrte Bettina Lendzlan

" Die Rundfunkkomission hat eine Beteiligung
“der LfR am Projekt MEKON bis Ende 1998 be-

schlossen. Diese bezieht sich auf ein Projekt-
paket »Grundbaukasten Medienkompetenz«
und den Aufbau einer Datenbank. Ziel des
EZfM-Projekts ist der Aufbau eines dezentralen
Netzwerks von Multimediawerkstitten und
die Bereitstellung von Materialien zum Thema
Medienkompetenz.

conneX< ¥

) »Kompetenzen fiir
die multimediale
Wissensgesellschaft
vermitteln«:

EZfM-Geschiftsfilhrer
Dr. Klaus Klenke

) Européisches Zentrum
fiir Medienkompetenz
(EZfii}

... BergstraRe 8
45770 Marl
Tel 02365/940-40
Fax 02365/940-43

... Status:
nichtkommerzielle
GmbH, beteiligt u.a
Telekom, RTL, WDR
und LR

... 2.2t 15 Mitarbeiter
in den Bereichen
Arbeit, Bildung und
Gesellschaft
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Feierten das
finfjahrige Bestehen
des OK Kassel:

Moderatorin

Gaby Sonnenberg
(2.v.1.} im Gesprach mit
Angelika Jaenicke,
Asmin Ruda und
Wolfgang Thaenert
von der LPR Hessen
(vln.r)
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Wichtiges Element
- der lokalen Kommunikation

Fiinf Jahre Offener Kanal in Kassel

< .Als im Juli 1992 die ersten von Kasseler Biir-

gern produzierten Beitrige im Offenen Kanal
ausgestrahlt wurden, war seine Zukunft noch

. ungewl, Wihrend die Skeptiker mit thren Be-

denken und Vorurteilen die anhaltenden
Diskussionen bestimmten, machten sich die

- Verfechter des Biirgerfernsehens daran, die Idee

»Biirger machen Programm: in die Tat umzu-
setzten.

Der Erfolg nach fiinfjahriger Arbeit in Kas-
sel hat die Skeptiker zwar nicht vollig verstum-
men lassen, jedoch kénnen
ihre Argumente den tat-
sachlichen Zahlen und
Erfahrungen nicht mehr
standhalten. Der OK Kassel
hat sich als wichtige sozia-
le und kulturelle Bereiche-
rung der Region Nordhes-
sen etabliert. Er gilt als
festes Standbein der loka-
len Kommunikationskultur. Knapp 4500
Sendungen aus den Bereichen Lokales, Sport,
Kultur, Unterhaltung, Kirche, Umwelt oder
Fremdsprachenprogramm belegen deutlich,
daf$ die Nutzerinnen und Nutzer den Schritt
vom Konsumenten zum Produzenten erfolg-
reich gemeistert haben.

Seit Sendebeginn war es in Kassel oberste
Prioritit, den Anforderungen der Nutzerschaft
an den Offenen Kanal gerecht zu werden und
das Angebot an den Bedtirfnissen und Interes-
senlagen der Biirger zu orientieren. Mehr als
6000 Teilnehmerinnen und Teilnehmer wur-
den bisher fiir Einfithrungskurse, Einzel- und
Gruppenberatungen oder spezifische Fort-
bildungsveranstaltungen registriert. Die Bereit-
schaft, sich durch Eigeninitiatve medien-
relevante Kenntnisse anzueignen, bedeutet
jedoch nicht automatisch eine Tendenz zu
professioneflem Fernsehen. Professionalisierung
ist zwar positiv zu bewerten, darf aber nicht
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zu einem Auswahlkriterium fiir die Pr'ocluktio-
nen werden. Diese Tatsache wird auch in
Kassel weiterhin Teil der Uberzeugungsarbeit
bleiben, wenn es um die Idee und die Notwen-
digkeit Offener Kanile als kommunikations-
fordernde Einrichtungen geht.

Die auf finfjihriger Praxis beruhenden
Frfahrungen in Kassel zeigen, daft durchaus
Bedarf an einetn Kommunikationsmedium fiir
Biirger bestehit. Und die Biirger nehmen diese
Méglichkeit zur Verwirklichung ihrer eigenen
medialen Vorstellungen selbst dann in An-
spruch, wenn die Nutzung gewisse Vorleistun-
gen erfordert.

Armin Ruda, OK Kassel

Gruppen campierten
vor der Tiir

Offener Kanal Offenbach/Frankfurt
geht auf Sendung

Zustinde, wie man sie sonst nur von Boy-
Group-Konzerten kennt, herrschten Mitte Mat
vor den Riumen des Offenen Kanals Offen-
bach/Frankfurt: In der Nacht vor der Sende-
platzvergabe, schlugen einige Gruppen ihr La-
ger vor den Toren des OK auf, um den begehr-
ten ersten Sendeplatz zu bekommen. Sie alle
wollten die ersten Bilder des neuen Mediums
gestalten. Das Rennen machte eine Gruppe von
Fans der Footbalimannschaft Frankfurt Galaxy.
Der offizielle Sendestart wurde schliefilich
am 15. Juli mit einer Livesendung aus dem
Studio gefeiert, das erst eine Woche vorher mit
der notwendigen Technik ausgestattet worden
war. Schon im Vorfeld beschiftigte sich eine
grofe Zahl von engagierten Biirgern mit der
notwendigen Produkiionstechnik und erprob-
te Licht- und Kameraeinstellungen. Um bereits
vor dem Sendestart moglichst viele Kurse an-
bieten zu kénnen, iibernahmen eigens dafiir
qualifizierte Mitarbeiter die Durchfithrung der
Technik-Seminare, Die Fernseh-Neulinge lern-
ten so das wichtigste Handwerkszeug fiir ihre
Produktionen. Der »Ernstfall Sendestart« mit
Prominenz und Birgern aus der Region ging
dann auch reibungslos iiber die Biihne.
Seitdem probieren die Biirger in Frankfurt
und Offenbach die Moglichkeiten des OK-Stu-
dios mit grofiem Interesse aus. Die Sendungen
werden jedoch meist vorab aufgezeichnet.



Durch eine weitere feste Stelle fiir eine Medien-
assistentin wurde es dem dritten hessischen
Biirgersender méglich, sein Programm auszu-
weiten. Zusitzlich zur bisherigen Sendezeit,
donnerstags und freitags von 18 bis 22 Uhr,
ist er seit Anfang November auRerdem mitt-
wochs zu sehen. Der OK speist damit nun wo-
chentlich zwolf Stunden Programm ins Kabel-
netz ein.

Roya Omid-Fard

Mehr Geld fiir NKLs

Ausweitung der Forderrichtlinien
beschlossen

Ab dem 1. Januar 1998 erhalten die nicht- -
kommerziellen Lokalradios (NKLs) hohere
Fordergelder. Das beschlof die Versammlung
der Hessischen Landesanstalt fiir privaten Rund-
funk (LPR Hessen) Ende September, Die jihr-
lichen Betriebskosten werden nun mit einem
Hdchstbetrag von 120.000 Mark pro Radio
bezuschufit, vorher waren es maximal 75.000
Mark. An der Forderung fiir die technische
Grundausstattung dndert sich allerdings nichts:
Auch neu startende NKLs erhalten fiir ihre
Studios und Geréte einmalig 135.000 Mark,

.« ~-»Radio X« funkt nicht
~ix-beliebig

. Seit September sendet ein neues
" nichtkommerzielles Radio in Frankfurt

... »Mehrheiten-Sender gibt es ja schon genugs,
- 4 ‘textete kiirzlich die Frankfurter Rundschau.

“»Die versprechen, »durchhérbar. zu sein, einen
;Ohrgasmus¢ zu vermitteln oder das Gefiihl,
seinfach naher dran zu sein.. Radio X ist lieber
¢ iweiter weg vom Mainstream. «

"+ Radio X steht fiir mehr als 90 Frankfurter
Gruppen und Initiativen. Der Name des Sen-
ders mufite zum Sendestart am 22. September
kurzfristig gesindert werden, weil eine Firma
in Betlin den urspriinglichen Namen X-Mix
namensrechtlich fiir ein Produkt beansprucht,
Der Trdgerverein behilt aber weiterhin den
alten Namen Radio X-Mix e.V.

Start als Piratenfunk Fast auf den Tag ge-
nau vor zehn Jahren sendeten einige Frankfur-
ter Radiopioniere von Radio X erstmals von der

Kasseler documenta 8 — zuniichst als Piraten-
sender, dann legalisiert. In den folgenden Jah-
ren bemiihte sich Radio X stetig um seine Zu-
lassung. Heute ist das werbefreie Lokalradio in
Frankfurt und Umgebung terrestrisch iber die
UKW.-Frequenz 97,1 MHz zu emnpfangen. In die
Kabelnetze wird das Programm auf 99,85 Mz
eingespeist. Am Frankfurter NKL-Radio sind
zahlieiche Akteuie aus der kulturellen Szene
mit langjahriger Horfunkerfahrung beteiligt.

Der Sendestart im September stiefl auf
grofie Resonanz bei Prominenz aus Politik und
Kultur. Neben Vertretern der LPR Hessen und
der Frakifonen im Rathaus Rimer waren Hor-
funk-Kollegen der kommerziellen Station FFH
und der nichtkommerziellen Nachbarsender
aus Darmstadt und Riisselsheim dabei, um den
Radiomachern gutes Gelingen zu wiinschen.
Und gleich gelang ein schwieriges Projekt: Be-
reits am zweijten Sendetag berichteten die Mit-
glieder der Redaktion Fanomiinia live aus dem
Waldstadion vom Pokalspiel der Eintracht
Frankfurt gegen Werder Bremen,

Abwechslung garantiert Das Programm
von Radio X ist vielseitig und reicht von der
Comedysendung Gameboy Giinther {iber das
Schwulenmagazin SUB - Schwul Unabhiingig
Bunt bis hin zu Klangexperimenten. Aktuell
liber das Frankfurter Stadtgeschehen berichtet
das Stadtmagazin IndeX mit seinen stadtteil-
bezogenen Fenstern. Einen Schwerpunkt bil-
den Kulturthemen. Wihrend der Buchmesse
produzierten die unterschiedlichen Redaktio-
nten ein umfangreiches Sonderprogramm.

Der Nachmittag ist die Zeit, in der sich
alle Interessierten mit eigenen Beitrigen am
Offenen Hirerfenster beteiligen kénnen. Am
Abend bietet Radio X Magazine zu Spezialthe-
men wie Neue Medien oder Weltrnusik. Die von
Horerinnen und Hérern gelobten DJ-Néchte
mit aktueller Clubmusik (X-Fade) sind fester
Bestandteil des Nachtprogramrms.

Finanzierung sichern Das Radio ohne
Werbung braucht - wie alle nichtkommerziel-
len Hérfunksender — weitere finanzielle Hilfe:
Mitgliedsbeitrdige von moglichst vielen
Frankfurterinnen und Frankfurtern. 2000 Mit-
glieder sollen es werden, dann wird es auch
im Jahr 2001 noch nichtkommerzielles Radio
vom Format Radio X geben.

Stefan Miiller, Radio X
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Y Der Kampf um die
Lizenz: endlich
von Erfolg gekrént

R

> On Alrbel Radio X:

Seppl Niemeyer von
der Frankfurter
Rockinitiative mit der
Sendung »Kick-Radio«

Radio X

Schitzenstr. 12

60311 Frankfurt

Tel 069/29971-222

Fax 069/299 71-223
Y eMail radiox@tum.de
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./ Biirgerfunk zuriick auf 18 Uhr

‘ Drei Gerichte entscheiden iiber
© " Eilverfahren zur Sendezeitverschiebung

Im Rechtsstreit der LfR gegen die Veranstalter-

. gemeinschaften (VGs) der Lokalsender Radio

" Hochstift, Radio Emscher Lippe und Radio Anfen-
- .néMiinster sind Mitte Oktober drei Vorent-

i : scheidungen gefallen. Der in diesen Gebieten
. 1r1 die Abendstunden verschobene Biirgerfunk
i muB. vorerst zuriick auf 18 Uhr. Als Vorreiter

lehnte das Oberverwaltungsgericht (OVG) in

. -Miinster die Beschwerde der VG im Gebiet Pa-
" -deérborn/Héxter ab, die sich gegen den von
= der LfR angeordneten »sofortigen Vollzug« bei

der Riickverlegung des Biirgerfunks von Radio

7 Hochstift richtete.

"'~ ~"'Die Vorgeschichte Ein Beschluf des Ver-
: _wii_ltungsgerichts in Minden hatte im Friihjahr
© die Verschiebung des Biirgerfunks bei Radio

Hochstift auf 21 Uhr untersagt. Dieses juristi-
sche Veto wollte die VG nicht hinnehmen
und ging vor der niichsthdheren Instanz in
Berufung. Um fiir die Zeit der Entscheidungs-
findung die Riickverlegung des Biirgerfunks
auf 18 Uhr durchzusetzen, ordnete die LfR
»sofortigen Vollzug« an. Dagegen hatte die Pa-
derborner VG eine Beschwerde eingelegt, die
nun abgewtesen wurde. In dhnlicher Weise
gingen die VGs von Radio Emscher Lippe und
Antenne Miinster gegen die Durchsetzung der
L{R-Bescheide vor.

Etappensieg fiir den Biirgerfunk In sei-
ner Intetessenabwigung, wie fiir die Zeit bis
zur endgiiltigen Entscheidung zu verfahren
sei, schitzte das OVG Miinster den moglichen
Schaden fiir die gewachsenen Biirgerfunkstruk-
turen grifier ein als eine Existenzgefihrdung
des Lokalsenders. Die Richter betonten die
Verbundenheit von Biirgerfunk und kommer-
ziellem Lokalfunk. »Eine etwaige geringe Horer-
akzeptanz eines lokalen Hoérfunkprogramms
wahrend der Ausstrahlung von Biirgerfunkbei-
tragen ist eine systembedingte - vom Gesetz-
geber in Kauf genommene - Folge der Rege-
lung, Biirgerfunkgruppen einen Offenen Kanal
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im lokalen Rundfunk zur Verfigung zu stel-
len«, heiftt es im Beschlufi des OVG Miinster.
Damit ist die Rechtslage eindeutig: Es gel-
ten die Programmschemata, die den Biirger-
funk fiir die Zeit ab 18 Uhr auswelsen, Die LfR
beftirchtet jedoch, dafi sie die neue Rechtslage
nur durch ein langwieriges Procedere wird
durchsetzen kdnnen. Fiir betroffene Biirger-
funkgruppen bestehe allerdings die Méglich-
keit, vor Ort gegeniiber der VG eine einstweili-
ge Anordnung zu erwirken. Von dieser Mog-
lichkeiten machten die Biirgerfunker in Miin-
ster und Gelsenkirchen Gebrauch, Thren An-
trdgen wurde binnen vier Tagen stattgegeben.
Die entsprechenden Veranstaltergemeinschaf-
ten setzten die gerichtlichen Anordnungen
allerdings erst um, nachdem insgesamt 60
Radiogruppen nochmals vor Gericht zogen.

. Erst dann lief der Biirgerfunk bei Radio Emscher

Lippe und Anfenne Miinster wieder ab 18 Uhr.

Wie geht's weiter? Die nichsten Schritte
im Streit um den Biirgerfunk werden die je-
weiligen Hauptverfahren sein. Auf Anfrage
von conneX zeigte sich das OVG in Miinster
optimistisch, daf} auch diese Entscheidung
bald folgen werde, da sich das Gericht bereits
in das Thema eingearbeitet habe. Wahrend
die Beschliisse des QVG Miinster und des Gel-
senkirchener Verwaltungsgerichts als Vorent-
scheidung fiir die grundsétzliche Kldrung der
Blirgerfunksendezeiten gelten, betonte das
Verwaltungsgericht in Miinster seine abwar-
tende Haltung. Es sei noch nicht bewiesen,
daf} durch eine Verschiebung der Blirgerfunk-
zeiten in die Abendstunden tatsdchlich ein
Verlust an Meinungsvielfalt drohe,

Sendezeitengarantie ins Gesetz? Der
Landesverband Biirgerfunk (LBF) begrifit die
Entscheidungen der Gerichte: »Sie bestdrken
uns in der Auffassung, daR der Blirgerfunk zu
Zeiten gesendet werden muf, in denen er auch
gehort wird«, kommentiert Jochen Caspari
vom LBF-Vorstand. Fiir die bevorstehende
Novellierung des Landesrundfunkgesetzes for-
dert der Verband daritber hinaus die gesetzli-
che Verankerung eines Burgerfunkbeginns
nicht spéter als 18 Uhr. LBF-Vorstandsmitglied
Jurgen Mickley: »Dann wiire der Streit {iber
die Gerichte gar nicht notwendig.«

Bettina Lendzian



Raus Vorschiag
zuriickgenommen

Ausweitung des Biirgerfunks nicht
mehr im Gesprich

Eine Verringerung des Lokalprogramms an
Waochenenden und Felertagen soll nach der No-
velle des nordrhein-westfilischen Landes-
rundfurnkgesetzes moglich werden, sofern der
Landtag den aktuellen Vorschidgen der Regie-
rungskoalition zustimmt.

»Diese Einschrdnkung darf aber nicht zu
Lasten des Biirgerfunks gehens, stellte NRW-
Regierungssprecher Dr, Norbert Walter-Bor-
jans gegentiber conneX heraus, Die Landesre-
gierung wolle der Gefahr vorbeugen, dafé da-
mit auch der Bitrgerfunk Sendezeit verliere.
Die Landesregierung werde dem Parlament
vorschlagen, dal der Mindestumfang des Biir-
gerfunks unverdndert bleibt, so der Regie-
rungssprecher,

In seiner Rede zum zehnj4hrigen Bestehen
der LR im Juni stellte NRW-Ministerprisident
Johannes Rau iiber eine Reduzierung des Pro-
grammms der lokalen Stationen allerdings noch
fest: »Wenn man das diskutiert, sollte man
gleichzeitig liberlegen, ob fiir dieses Weniger
an lokaler Berichterstattung nicht ein Aus-
gleich an anderer Stelle geschaffen werden
kann«. Rau weiter; »Wenn schon die lokale
Veranstaltergemeinschaft ihr lokales Programm
verringern mug, sollte man doch dem Biirger-
funk die Méglichkeit geben, die Liicke mit ei-
genen Beitréigen zu fiillen« Mit den Aussagen
des Regierungssprechers fillt die Landesregie-
rung nun offensichtlich hinter Raus Uberle-
gungen zuriick.

Stefan Genrich

“‘Exklusiv-Sponsoring

Neues Finanzierungskonzept fiir den
Offenen Kanal Paderborn

If nordrhein-westfilschen Stidten existie-

zur Zeit Offene Kandle (OKs). In zwdlf wei-

i teren Stiadten haben, nach Angaben der Landes-

“arstalt fiir Rundfink Nordrhein-Westfalen (LfR),

Jeteine und Initiativen ihr Interesse an einer

' .. Neligriindung der Biirger-TV-Einrichtungen

i .'-"-bga_gundet: In Krefeld, Monchengladbach, Neuss,
Miihlheim, Oberhausen, Koln, Kaarst, Ochtrup,

Wiirselen, Hagen, Steinfurt und Duisburg. Bis
1999 kann die LfR aber nur zwei Einrichtungen
die volle Férderung nach den neuen Richtli-
nien gewihren. Und das heifdt: Die Interessen-
ten miissen nach anderen Quellen einer Zu-
satzfinanzierung Ausschau halten, was meist
leichter gesagt als getan ist.

Ein mogliches Modell stellt das Finanzie-
rungskonzept dar, das derzeit vom OK Pader-
born erprobt wird. Neben der Grundfrderung
der Landesmedienanstalt von jdhrlich 26.000
Mark an Vereinsbeitragen und Spenden, die in
die Kasse des Trigervereins flieflen, wird der
Rest tiber Sponsoring erwirtschaftet,

Das Modell Seit 1996 ist Sponsoring in
nordrhein-westfilischen Offenen Kandlen er-
laubt. Die Paderborner Spezialitdt: Der OK wird
ausschlieflich von der Firma Media Club OWL
unterstiitzt, in der sich verschiedene Unterneh-
men aus der Region zusammengeschlossen ha-
bern. Als Gegenleistung flirx das Exclusiv-Spon-
soring tibernimmt der Media Club die Miete,
die Nebenkosten fiir die Geschiiftstelle des OK,
und die Kosten fiir den Ausbau des Studios.

Vor- und Nachteile Die LfR habe die Li-
zenz nur erteilt, so Peter Schwarz, Beauftragter
filr OKs bei der Diisseldorfer Medienanstalt,
weil bereits sicher sei, daR Sponsorengelder
fliefen werden. Neben der wirtschaftlichen
Absicherung ist die professionelle Sponsoren-
werbung ein weiterer Vorteil dieses Férdermo-
dells. So kénnen sich die Mitarbeiter des Offe-
nen Kanals auf ihre eigentlichen medienpida-
gogischen Aufgaben konzentrieren. Und das
wiederum kommt der Sponsorenwerbung
zugute. »Da wir auf die Sponsoren angewiesen
sind, wollen wir auf inhaltliche und techni-
sche Qualitit der einzelnen Produktionen
achten«, betont Thorsten Meyer, Sendeleiter
des OK Paderborn, »deshalb legen wir sehr
groflen Wert auf die medienpddagogische Be-
treuung unserer Gruppen«. Inwieweit Sponso-
ring den Charakter Offener Kanile verdndere,
gibt Peter Schwarz zu bedenken, kéinne man
derzeit noch nicht beurteilen.

Im Vorfeld gibt es Kurse, die die Blrger auf
die Arbeit mit Kamera und Ton vorbereiteten,
»Anfinglich kamen fast nur Studentens, be-
richtet Thorsten Meyer iiber die Resonangz,
»doch seitdem wir mehr in der Offentlichkeit
stehen, interessieren sich auch andere Grup-
pen fiir das Biugerfernsehen.«
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) Offener Kanal
PADERBORN
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) OK-Mitarbeiter
werden entlastet
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Themenschwerpunkt (
im Birgerfunk: Kuftur

Geteilter Kabelplatz Der OK Paderborn teilt
sich den ihm zugewiesenen Kabelplatz voraus-
sichtlich mit BBC WORLD. Die Sendezeiten
stehen spétestens bis zum Programmstart am
24. November um 18 Uhr fest, »Fiir uns und
unser Finanzierungsmodell wire es sinnvoller,
wenn wir die Sendezeiten schon friiher wii3-
ten«, beméngelt Sendeleiter Thorsten Meyer.
Dann kénnte man den potentiellen Sponso-
ren schon im Vorlauf bestimmte Zeiten anbie-
ten und das Programm besser planen.

Das vorldufige Programmkonzept sieht vor,
die Sendungen in Themenbldcken zusammen-
zufassen. Sie reichen von Sport iiber Jurnge Unter-
haltung bis zu Leben live, Auch eine Live-Uber-
tragung der sonntédglichen Messe aus dem
Dom sttefie in der Bischofsstadt auf Interesse,
so Thorsten Meyer. Noch sei aber nicht klar,
ob Sendezeiten am Sonntag frei sind.

Roya Omid-Fard

- Biirgerfunk unter der Lupe

COMDAT-Medienforschung legt

© -~ Ergebnisse einer Inhaltsanalyse vor

‘S0 laienhaft, wie Gegner und Neider behaup-
' ten, scheint der nordrhein-westfilische Biir-
b gerfunk doch nicht zu sein. Rund 90 Prozent

- aller Sendungen weisen keine oder nur ein bis
- drei technische Mingel auf. Bei der Analyse

- der sprachlichen Mingel sieht es dhnlich aus:

: -_Nijr acht Prozent der Sendungen enthaiten

Studle zunichst
flr sechs
Verbreitungsgebiete

14

mehr als drei Versprecher.

Das sind Ergebnisse einer von der Landes-
anstalt filr Rundfunk in Auftrag gegebenen Un-
tersuchung, die die COMDAT-Medienforschung
aus Miinster durchfiihrte. Analysiert wurden
66 Biirgerfunksendungen aus sechs unter-
schiedlichen Verbreitungsgebieten. Dabei wur-
den je zwei Gebiete mit durchschnittlicher
Biirgerfunknutzung (Herne und Ménchen-
gladbach), zwei mit tiberdurchschnittlicher
(Heinsberg und Mérkischer Kreis) und zwei mit
unterdurchschnittlicher Nutzung (Coesfeld
und Mettmann) berticksichtigt. Insgesamt 1839
Einzelbeitridge unterzogen die Miinsteraner
Forscher einer quantitativen Inhaltsanalyse.

Die Ergebnisse Fiir Biirgerfunkhdérer sind
die Ergebnisse wenig iberraschend. Das Wort-
Musik-Verhiltnis im Biirgerfunk unterscheidet
sich. mit 60:40 nicht wesentlich von dem des
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redaktionellen lokalen Programms. Am héu-
figsten werden Interviews und Gespriche pro-
duziert, doch nutzen die Radioproduzenten in
rund 20 Prozent der Fille auch die anspruchs-
vollere Darstellungsform des gebauten Bei-
trags. Ein Drittel der untersuchten Beitréige be-
schiftigt sich mit Kultur und Kulturpolitik.
Bildung, Soziales, Umwelt und Freizeit sind
ebenfalls wichitige Themenbereiche im Pro-
gramm. Bei der genauen Betrachtung der Ge-
sprachspartner, die in den Beitrigen zu Wort
kommen, stehen Experten zum jeweiligen
Thema an eister Stelle. Korrespondierend mit
dem kulturellen Schwerpunkt im Biirgerfunk
belegt die Gruppe der Kiinstler Platz zwei.
Offizielle Stellen und Pressesprecher stehen
mit nur 0,6 Prozent auf dem letzten Platz.
Weitere Analyseergebnisse kénnen voraus-
sichtlich in den nichsten Wochen im Internet
auf der Homepage der LfR (http:\wwww.lfr.de)
abgerufen werden. Da die Forscher vorerst nur
sechs Verbreitungsgebiete einbeziehen konn-
ten, plant die LfR weitere Untersuchungen.

Bettina Lendzlan

Radiowerkstatten zeigen
soziales Engagement

Geldiibergabe in Recklinghausen nach
1. Biirgerfunktag

Wenn Radiowerkstétten soziales Engagement
zeigen, mag das auf den ersten Blick ungewdhn-
lich wirken, sind doch Radiovereine meist
selbst férderungsbediitftige Einrichtungen.
Anders sieht es im Kreis Recklinghausen aus:
Mitglieder von vier Radiowerkstitten {iber-
reichten im Oktober einen Scheck an ein Pfle-
geheim fiir schwerstbehinderte Kinder. Die
rund 1100 Mark, die die Kieine Qase in Datteln
in Empfang nehmen konnte, waren der Erlos
des kiirzlich veranstalteten 1. Recklinghéuser
Biirgerfunktags.

Mit dem Biirgerfunktag wollten die freien
Radiomacher aus dem Kreis Recklinghausen
nicht nur den Biirgern ihre Radioarbeit ndher-
bringen und mit ihnen iiber die Inhatlte ihrer
Sendungen sprechen, sondern auch {iber den
eigenen Tellerrand hinausblicken. Bei der Pla-
nung der Tombola hatten sie die Idee, den er-
zielten Erl6s fiir eine medienfremde Sache zu
spenden, berichtet Wolfgang Glauss von der



neugegriindeten Marler Radiowerkstatt Offline,
Rasch zeigten sich auch die Biirgerfunker von
Radio Merhaba, Radio MikroWelle und der Alt-
stadtschmiede von der ldee iiberzeugt, dem
Dattelner Kurzzeit-Pflegeheim einen Spenden-
beitrag zukommen zu lassen. Im nichsten
Schritt gewannen die Radiowerkstétten zahl-
reiche Firmen flir die Unterstiitzung ihrer Ini-
tiative.

Vertreter der fiir die Veranstaltung verant-
wortlichen Radiowerkstdtten begannen bereits
kurz nach der Geldiibergabe mit den Vorge-
sprichen fiir den nichsten Blirgerfunktag, der
im zweiten Quartal 1998 stattfinden soll. Ob
die Newcomer-Radiowerkstatt Offline zu die-
sem Zeitpunkt endlich vollstindig eingerichtet
sein wird, ist fraglich. Die Raumfrage fiir das
neue Marler Studio ist derzeit jedenfails noch
weitgehend ungekldrt, Politik und Verwaltung
sollten doch eigentlich begriifien, dafl auch
in Marl eine Radiowerkstatt entsteht, meinen
die Biirgerfunk-Macher aus der Ruhrgebiets-
stadt und fordern eine schnelle Entscheidung.
»Es geht schiiefilich nur um rund 20 Quadrat-
meter«, sagt Selim Yilmaz von Radio Merhaba,
»¢s wird schon viel zu lange diskutiert, ohne
dafi etwas passierte.

Stefan Genrich

Zehn heifle Tage in Essen
Ubertragung des Kabelcom-Cup 1997

Was hat der Offene Kanal Essen (OK43) mit
dem Kabelcorn-Cup ‘97 za tun? Zum vierten
Mal unterstiitzt der OK das mit 32 Mannschaf-
ten grofite lokale Fufballamateurturnier der
Bundesrepublik. Jeden Sommer kimpfen die
Mannschaften zehn Tage lang um den silber-
nen Pokal. Der Veranstalter ESC Preufien 02
stellt neben ehrenamtlichen Mitgliedern auch
ein rund 40 Personen starkes Fernsehteam, das
TeleTeam Preufien, das gemeinsam mit dem
Essener QK die Ubertragung des Turniers orga-
nisiert. Es realisiert die Aufzeichfiung von 32
Spielen, produziert die Spielberichte, kom-
mentiert und sorgt fiir die Livetibertragungen.
Dabei kommt Slowmotion ebenso zum Ein-
satz wie die rechnerunterstiitzte Einblendung
von Spielernamen. Sechs Kameras sind am
Spielfeld im Finsatz, eine weitere wird fiir In-
terviews und Impressionen genutzt.

Das Team ist fiir den gesamten technischen
Auf- und Abbau zustédndig. Die konzeptionetle
Vorbereitung trifft der OK43 zusammen mit
dem TeleTeam Preufen. Die Mitarbeiter des OK
helfen dem Team auch wihrend der Drehar-
beiten. Da es an den Spieltagen nur wenige
Ubungsmoglichkeiten gibt, bereiteten kieinere
Trainingssendungen auf die Teamarbeit wih-
rend der Aufzeichnungen vor.

Denn fiir die TeleTeam Preufien-Crew hief}
es wilhrend der Woche: Einsatz nach Feier-
abend. 18.00 Uhr Anpfiff, 19.40 Uhr Produk-
tion des Spielberichts, 20.40 Uhr Kassette zum
Sender, 21.00 Uhr Einsptelung im Fernseh-
studio.

Bernd Hutschenreuter, OK Essen

tv miinster noch unbekannt

Umfrage zum Sendestart des
neuen Offenen Kanals in Miinster

»Kennen Sie tv mijnster?« fragte conneX einige » tv minster—

Wochen nach dem Sendestart des neuen Offe-
nen Kanals die Miinsteraner. Das enttduschen-
de Ergebnis: Die meisten Blirger haben offen-
sichtlich noch nichts von ihrem Offenen Ka-
nal mitbekommen. Zumindest aber zeigten
sich die interviewten Personen interessiert an
den Moglichkeiten, die thnen der Sender bie-
tet, der am 2. Oktober On Alr ging.

Die Wiinsche der Biirger an ihren Offenen
Kanal sind vielfaltig. Da mochte ein 33jihriger
Betriebswirt Rugby bekannter machen, und
ein S6jdhriger Akademischer Oberrat hofft auf
Beitrdge zur Stadtgeschichte. »Es ist nur scha-
de, dafl das Programm blof im Kabelfernse-
hen lduft«, meinte eine
19jahrige Studentin. Kritik
kam hingegen von einem
30jéhrigen Journalisten: Er
vermifit Professionalitit in
den Beitrigen, und es stort
ihn, daf} er durch die neue
Kabelbelegung seine Lieb-
lingsserie »Star Trek« nicht
mehr in der Originalfas-
sung des hollindischen Fernsehens empfan-
gen kann,

Stefan Genrich

conne*< ¥

offener kanal

...Sendezeit tiglich von
18 bis 20 Uhr {mit
Wiederholungen)

...Kanal 3 im Kabelnetz

...auferhalb der OK-
Zeiten [Zuft NOS 1
(Niederlande}

Oberbiirgermeisterin
Marion Titns
beim Sendestart des
CK Miinster
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EIGEMTLICH WOLLTE JCH

- Betriebliche Ausbildung

_ - in Pirmasens/Zweibriicken
- “ OKs in Rheinland-Pfalz und

- Nordrhein-Westfalen als Vorreiter

_ Né}ue Wege beschreitet der Offene Kanal

Pitimasens/Zweibriicken: Vier Jugendliche be-

. _'f"génnen zum 1. September eine betriebliche

8 VA'_u_‘sbildung bei den Fernsehmachern. Julia

f

38 GEHIRNCHIRURS

WERDEN, ABER WO DIE
OKs 1ETLT SOTOLLE

RUSBILDUNGEN

RANBIETEN ...

AME
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Ktatz, Maike Wagner und Christopher Miinch
- erfernen den Beruf des Mediengestalters Bild

und Ton, wihrend Cindy Rohrlack kiinftig als
Biirokauffrau arbeiten will. Die fndustrie- und

Handelskarmer (IHK)} hat den OK-Vorsitzenden
Walter Danner offiziell als Aushilder anerkannt.

Geld In Zeiten leerer Kassen strengen sich
verschiedene Einrichtungen an, Lehrstellen zu
schaffen, zumal jeder der Ausbildungsplitze
beim OK jahrlich mit mindestens 15.000 Mark
zu Buche schldgt. Die Hamburger »Stiftung
Alfred Herrthausen« der Deuischen Bank trédgt
ein Drittel der Gesamtlast, ein Sponsor, der
ungenannt bleiben will, ein weiteres Drittel.
Dariiber hinaus steuern die LPR und der Tré-
gerverein des OKs weitere Mittel bei. Bei der
Ozganisation der Berufsinitiative haben das
Arbeitsamt Pirmasens und die Kreisverwaltung
Siidwestpfalz mitgewirkt. Aufferdem haben
der Saarlindische Rundfunk, Telefilm Saar und
die Filmfabrik Hauenstein Unterstitzung
zugesagt.

Mediengestalter In ihrer Lehre sollen die
Anwirter zum Mediengestalter Bild und Ton
umfangreiche Kenntnisse in der Planung und
Herstellung von Film- und Horfunkbeitrigen
erwerben; anders als bei einem Redakteur
spielt das technische Wissen eine besonders
grofie Rolle. So miissen die drei Auszubilden-
den nach drei Jahren etwa einen Tonmisch-
platz einrichten und einen Mischplan erstel-
len kénnen. Zudem miissen sie dazu in der
Lage sein, Szenen auszuleuchten und verschie-
dene Kameras einzusetzen. Auch sind journa-
listische Féhigkeiten gefragt, um etwa einen
Produktionsauftrag mit Interviews und Mode-
rationen zu bewiltigen. Erst seit Anfang 1996

conne>$ ¥

erkennt die IHK den Bildungsabschluf} des
Mediengestalters Bild und Ton an.

Medienpidagogin Bei der Aneignung
der vielfiltigen Qualifikationen im OK wird
Susanne Dinges besondere Hilfestellung lei-
sten, ist sie doch die neue Medienpédagogin
des Fernsehsenders, Neben den Auszubilden-
den betreut sie Praktikanten und arbeitet mit
den Gruppen an Beitrigen. Walter Danner,
Vorsitzender des Trdgervereins, kann schon
jetzt ein positives Zwischenfazit aus den Neu-
einstellungen ziehen. Er betrachtet die Perso-
nalaufstockung als entscheidenden Schritt in
der Entwicklung des Senders.

NRW Daf die Ausbildungsinitiative Schule
macht, hofft LPR-Direktor Dr. Reiner Hoch-
stein. Und auch Ulrich Kamp, bei der LPR fiir
die offenien TV-Werkstitten zustdndig, stellt
den Modellcharakter heraus. Ein Ziel haben die
Tréger des Projekts trotz ihrer Erfolge verfehlt:
Der OK Pirmasens/Zweibriicken ist nicht der
erste OK als anerkannter Ausbildungsbetrieb.

Seit dem 1. August erlernt der friihere Berg-
bauingenieur Peter Bergmann den Beruf des
Medienkaufmanns beim Birgerfernsehen —
Offener Kanal e.V. (BOK) in Marl. Extra-Quali-
fikationen erhiilt Bergmann in einem Steuer-
beratungsbiire, bei der Hiils AG und in einer
Handelsschule in Hamburg.

Bergmann soll in Nordrhein-Westfalen
nicht der einzige Teilnehmer einer solchen
Qualifizierungsmafinahime im Medienbereich
bleiben. Politiker und Experten betrachten die
Initiative als einen Schritt in Richtung Neu-
orientierung und Strukturwandel des Ruhz-
gebiets. »Bel der Vergegenwirtigung der wirt-
schaftlichen Strukturen in dieser Region wirke
es ermutigend, dafl unterschiedliche Unter-
nehmungen gemeinsam neue Zukunftsperspek-
tiven erarbeiten«, meint etwa Peter Lorant,
Sendeleiter des Marler OK.

Das Biirgerfernsehen in Marl arbeitet
derzeit an weiteren Konzepten zur Aus- und
Weiterbildung fiir den Medienmarkt. Josef
Somogyi, Ausbilder und Vorsitzender des BOK:
»Wir beabsichtigen die berufliche Qualifika-
tion im Segment Medien zu institutionalisie-
ten und bendtigen dafiir weitere Kooperations-
partner aus Verwaltung und Wirtschaft«.

Stefan Genrich



Verkrustungen aufbrechen

-LPR-Studie: »Offene Kandle
und gleichberechtigter Zugang«

* Erstmals wissenschaftlich untersucht wurde in
Rheinland-Pfalz der Zugang der Biirger zu den

- QOffenen Fernsehkandler.

“1 . Als Grundlage fiir die Nutzung eines Offe-
nen Kanals garantiert das rheinland-pfilzische
Landesrundfunkgesetz in § 57 Abs. 4 den frei-

“en; ungehinderten und gleichberechtigten Zu-
gang aller Nutzungberechtigen. Es wird keine
Programmstruktur vorgegeben, fir die Bu-
chung freier Kapazititen gilt die Reihenfolge
der Anmeldung, das »Prinzip der Schlange«.

Die Untersuchung In einem Experiment
verglichen Wissenschaftler der Universitit Trier
unter Leitung von Professor Winand Gellner
dieses »Prinzip der Schlange« mit der Einrich-
tung fester Sendestrukturen. Untersuchungs-
gegenstand waren die drei Offenien Kanile in
der Slidwestpfalz (Rodalben/Pirmasens, Hau-
enstein und Zweibriicken), die versuchsweise
sogenannte »Thementage« einfithrten. In ei-
ner Vorher-Nachher-Untersuchung befragten
die Wissenschaftlexr sowohl Produzenten als
auch Zuschauer und analysierten Verdnderun-
gen im Programm. Ziel dieses Experiments war
es herauszufinden, ob ein strukturiertes Sende-
angebot im Widerspruch zum Grundsatz des
freien, ungehinderten und gleichberechtigten
OK-Zugangs steht, oder ob Abweichungen
vom »Prinzip der Schiange« sogar die Akzep-
tanz der Beitrdge steigern kdnnen.

Als Hauptargument fiir die Einfithrung
fester Sendestrecken gilt, dafi eine Strukturte-
rung der Sendeplitze den Fernsehgewohnhet-
ten des Publikums n#her kommt und so mehr
Zuschauer erreicht werden kénnen. Als zentra-
les Gegenargument flihren die Wissenschaft-
ler die Gefahr an, daf Produzenten ohne feste
Plétze keine Chance auf »gute Sendezeitenc
hitten,

Das Ergebnis Die Einfiihrung der Thementa-
ge wirkte sich weder positiv noch negativ aus;
in keiner Weise wurde der gleichberechtigte
Zugang eingeschrdnkt. In den untersuchten
OKs traten allerdings bereits vor der Anderung
der Programmstruktur »Verkrustungserschei-
nungen« auf. Wenige Gruppen hatten durch
interne Absprachen feste Sendetage belegt
und dominierten so das Medium, Als ebenfalls

bedenklich beurteilten die Wissenschaftler um
den Trierer Politologen Winand Gellner die

Uberalterung der Produzenten. Lag das Durch- ) Tendenz: mehr altere

schnittalter 1993 noch bei 39 Jahren, ist es
mittlerweile auf 46 Jahre angestiegen. Zudem
haben gerade jiingere Nutzer thre Titigkelten
eingestelit: Das Durchschnittsalter der »Ab-
brecher« lag bei 30 Jahren. Als Folge dieser Ent-
wicklung setzt sich auch das Publikum der
untersuchten OKs vorwiegend aus dlteren Zu-
schauern zusammen.

»Die Thementage«, so Gellner, »sanktio-
nierten in den untersuchten Offenen Kanilen,
die bereits verhirtet waren, letztendlich nur die
bestehende Struktur.« In Verbindung mit einer
aktiven Offentlichkeitsarbeit kénnten Themen-
tage aber durchaus genutzt werden, um beste-
hende Verkrustungen aufzubrechen. Die For-
scher empfehlen eine gezielte Ansprache der
Biirger, auch um das Probtem des fehlenden
Nachwuchses zu 18sen. Die vollstindigen Er-
gebnisse der Studie sind als Band 16 der LPR-
Schriftenreihe erschienen und kénnen gegen
eine Schutzgebiihr von zehn Mark bei der LPR
Rheinland-Pfalz, Turmstrale 8, Postfach 217263
in 67072 Ludwigshafen bestellt werden.

Bettina Lendzian

OK-Férderpreis zum
sechsten Mal vergeben

Ergebnisse erst 1998

Zum sechsten Mal vergibt die Landeszentrale
fiir private Rundfunkveranstalter (LPR) in
Rheinland-Pfalz einen »Forderpreis fiir beson-
ders auszeichnungswiirdige Beitridge in Offe-
nen Kanilen«, Bis zum Einsendeschlufl am
30. September reichten zwdolf Teilnehmer ihre
Prograrnmbeitrige ein, um einen der mit ins-
gesamt 10.000 DM dotierten Preise zu erhalten.

Im Vergleich zum Vorjahr hat das neue
Wettbewerbsthema »Gewalt« weniger OK-
Produzenten zu einer Teilnahme motiviert.
Seinerzeit waren rund 60 TV-Filme und -Clips
eingegangen. Fine weitere Verdnderung gegen-
iiber 1996: Auffallend viele Beitrige dauern
weniger als zehn Minuten, Ob diese Kurzbei-
trdge oder doch die lingeren Produktionen
die Jury tiberzeugern, werden die Teilnehmer
und ihre Unterstiitzer erst 1998 erfahren.
Stefan Genrich

conneX< ¥

Produzenten im OK

) Wettbewerbsthema:
»Gewalte
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Genauer Blick durch
die Kamera: Senloren
auf der Messe

Ein Duft von Mehl und
Maschinen im Erzihlcafé

Offener Kanal Ludwigshafen beteHigt
sich an der Messe »Senior Aktiv '97«

Mit einer éffentlichen Présentation starteten
die Offenen Kandle Rheinland-Pfalz ihre Akti-
vitdten auf der Messe »Senior Aktiv ‘97« an ei-
nem Oktober-Wochenende in der Ludwigsha-
fener Friedrich-Ebert-Halle:
Teilnehmer und Leiter der
Senioren-Videokurse der
Volkshochschule und des
OK Ludwigshafen stellten
ihre Arbeit am Eréffnungs-
tag der Messe vor. Am glei-
chen Tag auf der Veranstal-
tung »roch es nach Mehl
und Maschinene, So jeden-
falls lautete das Motto des Erzdhlcafés, das aus
Anlafl des regional bekannten Sanierungspro-
jektes Walzmiihle wiederholt bis zum Sonntag
stattfand.

Bereits vor Beginn der dreitigigen Messe
weckte ein TV-Trailer in den OKs das Interesse
fir das Programm, das mehr als zwanzig dltere
Frauen und Méinner fiir »Senior Aktive auf die
Beine gestellt hatten. Am Informationsstand
und im mobilen Fernsehstudio des OK probier-
ten Messebesucher, darunter viele Jugendliche,
tragbare Videokameras, den Schnittplatz und
die weitere Studiotechnik aus,

Stefan Genrich

- »Marienhof« zu Gast in der

- - »Teufelshéhle«

* 1.FC Kaiserslautern im Offenen Kanal

. ‘Sélbst mancher FuBball-Muffel riskiert viel-
- leicht einen Blick in das Sportprogramm des
7 Offenen Kanals Kaiserslautern, wenn dort ein
-+ Schauspieler aus der ARD-Serie »sMarienhof«
- sein regelmiRiges Gastspiel in der »Teufels-
" .- hohle« gibt: Der in der Rolle des Lehrers Mat-
“-thias Kruse bekannte Michael Jiger moderiert

Nichster Termin for

die »Teufelshéhleq:
voraussichtlich
Ende November

18

die monatliche Talkshow aus dem Pressetreff
des Fritz-Walter-Stadions. Damit findet die Zu-
sammenarbeit des OK mit dem 1. FC Kaisers-
lautern (FCK) seinen voildufigen Héhepunkt.
Rote Teufel Mitglieder des FCK zeigten
sich schon lingere Zeit an einer Ausstrahlung

conne>{

von Beitriigen liber ihren Verein interessiert.
Ein intensiver Kontakt des Biirgerfernsehens
zum Bundesligaclub ergab sich im Juni, als die
Fans den Aufstieg der »Roten Teufel vom Bet-
zenberg« von der Zweit- in die Erstliga feier-
ten. Ein Kleiner Videobeitrag Giber das Fest er-
wies sich bei der Ausstrahlung im OK als gro-
Rer Exfolg, so daf Mitarbeiter des Senders und
Fuballanhidnger im FCK beschlossen, ver-
schiedene Aktionen gemeinsam durchzufiih-
ren. Als Fan seines Helmatvereins lie@ sich Mi-
chael Jdger, gerade erst nach Kaiserslautern zu-
rliickgekehrt, rasch fiir die Moderation einer
Sportshow gewinnen. Damit war die Sendung
aus der »Teufelshihle« geboren, die jeweils als
Aufzeichnung lauft,

Mehr Programm Die gegenwartig durch-
gefiihrte Umstrukturierung des OK bot dem
gemeinsamen Projekt beste Voraussetzungen.
Durch die Ausdehnung der Offnungs- und der
Sendezeiten haben mehr Biirger als friiher von
den Moglichkeiten des Bilrgerfernsehens No-
tiz genommen. Zum ausgeweiteten Pro-
grammangebot gehdrt unter anderem ein je-
weils montags ausgestrahlter Sport-Riickblick
auf das Wochenende. Schwerpunkt bei dieser
Sendung sind ebenfalls die Erfolge (oder Mif3-
etfolge) des FCK.

Stefan Genrich

Szenarien fiir die Zukunft

- entwickeln

Gesprich mit Ralf Heydolph, Regional-

- beauftragter der LPR Rheinland-Pfalz

7. In einer Reihe von Gesprichen mit den LPR-
J_fRégionalbeauftragen méchte connex die Auf-
* gaben und die Arbeit der verschiedenen Offe-
. nen Kanile in Rheinland-Pfalz transparent
-~ ‘miéchen und dabei auch auf interessante und
" -beispielhafte Initiativen der Biirgersender hin-
s weisen. Den Anfang macht Ralf Heydolph, zu-
i s'tg_indig fir die OKs in Speyer, Landau, Kaisers-

lauitern und Westrich in Landstuhl.

conneX Was sind die Besonderheiten det
OKs in Ihrer Region?

Heydolph Jeder einzelne Offene Kanal hat
seine Besonderheiten, schon weil es sich um
ganz unterschiedliche Trigervereine mit ihren
jeweils eigenen Strukturen handelt,

conneX Wie wiirden Sie die Nutzer der



Offenen Kanile in Threr Regton beschreiben?
Heydolph Es sind vorwiegend Ménner -
leider. Es sind sehr viele Senioren, also Men-
schen, die Kompetenz und Erfahrung eines
ganzen Lebens mitbringen, ein grofier Reich-
tum fiir den OK. Auch wenn Senioren hdufig
sehr beschiftigt sind, kénnen sie im Vergleich
mehr Zeit eribrigen als Leute, die im Berufsle-
ben stehen. Dann kommen Jugendliche mit
vielen Ideen. Die wollen alles ausprobieren, am
besten live. Live, das ist der Kick. Schulen sind
dabei und in Kaiserslautern auch Studenten.
conneX Wiinschen Sie sich, daR sich noch
weitere Gruppen an den OKs beteiligen?

Heydolph Ja, besonders die Studenten in
Landau. Ich verstehe auch nicht, warum diese
Gruppe den OK so wenig nutzt. Da haben sie
einen Fernsehsender vor der Tiir, bei dem sie
ausprobieren k&nnen, was sie wollen, und sie
tun es so wenig. Und natiirlich auch Frauen.
Aber ich freue mich tiber alle, die Videoarbeit
machen méchten.

conneX Gibt es in Threr Reglon beispiel-
hafte Projekte und Aktionen, die Sie weiter-
empfehlen kénnen?

Heydolph Der Landauer Offene Kanal war
schon dreimal auf einer Regionalmesse vertre-
ten, die immer wieder neue Impulse gibt. Im
Offenen Kanal Speyer beginnt jetzt etwas ganz
neues; eine eigene Ausbildungseinheit. Das ist
eine ganze Palette von Kursen, die vom OK
in Kooperation mit dem Bildungszentrum Of-
fener Kanal und der Volkshochschule Speyer
durchgefiithrt werden. Im Offenen Kanal in
Landstuhl entwickelt sich gerade eine regel-
méfige Arbeitsgemeinschaft mit der Behinder-
tenwerkstatt, in der die Behinderten regelmé-
Big selber senden. Dort entsteht auch eine
schuliibergreifende Gruppe, in der Jugendliche
aus verschiedenen Schulen gemeinsam senden.

conneX Wie schiitzen Sie die Zukunft
der Offenen Kanéle im »digitalen Zeitalter«
ein? Haben lokale OKs itherhaupt noch eine
Chance?

Heydolph Ich sehe sehr wohl eine Chan-
ce; es ist allerdings schwer, dazu heute schon
Aussagen zu machen. Die Digitalisierung wird
den Alltag der Offenen Kandle enorm veridn-
dern. Im Vorfeld ist es ganz wichtig, mit den
Vereinen und Nutzern im Gesprich zu bleiben,
Gedankenspiele zu machen und Szenarien zu
entwickeln. Fiir die konkrete Umsetzung spie-

len natirlich auch Schulungen und Qualifizie-
tungen eine wichtige Rolle.

Es wird in Zukunft nicht mehr so sein, daf
jeder Offene Kanal seinen eigenen Einspeise-
punkt haben wird. Also werden OKs sich in ir-
gendeiner Form zusammenschlieffen miissen.
Ob dann ein gemeinsamer Verein Trdger meh-
rerer Offener Kandile ist, oder ob die bestehen-
den Vereine einfach enger kooperieren, kann
man noch nicht sagen. Die OKs werden sich
voraussichtlich Programmplétze teilen miissen.
Und wenmn es durch die Digitalisierung hun-
derte von Programmen gibt, miissen auch die
Nutzer ganz anders angesprochen und infor-
miert werden. Diese Diskussionen und Gedan-
ken miissen wir in die Vereine tragen und
dort gemeinsam mit der Landesmedienanstalt
Losungen entwickeln.

conneX Wie beurteilen Sie die Bedeutung
einer liberregionalen Zusammenarbeit von Of-
fenen Kanilen?

Heydolph Zusammenarbeit ist wichtig;
auf regionaler Fbene machen die Vereine das
selbstindig. Aber es ist immer ein Zeit- und
ein Geldproblem. Die Offenen Kanile werden
von ehrenamtlichen Mitarbeitern in ihrer Frei-
zeit gestaltet, und da gibt es jetzt schon die
Schwierigkeit, genligend Leute zur Bewdlti-
gung von Aufgaben wie Einweisung, Technik,
Disposition und Sendeabwicklung zu finden.
Die OKs sind ausgelastet, wenn nicht iiberlastet.

conneX Wenn Sie fiir die Offenen Kanile
in Ihrer Region drel Wiinsche frei hitten, wie
sdhen die aus?

Heydolph Als erstes wiirde ich mir wiin-
schen, daft die Offenen Kanile jeweils minde-
stens eine hauptamtliche Kraft hitten, die die
Ehrenamtler unterstiitzt und koordiniert und
die noch mehr Zielgruppenarbeit leisten
kann. Der zweite Wunsch wiére ein Marketing-
konzept fiir die Offenen Kandle, das die Verei-
ne bei der Aufgabe unterstiitzt, die Idee des
Offenen Kanals noch besser bekannt zu ma-
chen. Denn so etwas neben der taglichen Ar-
beit zu leisten, ist fiir die OKs sehr schwierig.
Als letztes wiirde ich gerne die Bildungsarbeit
verstdrken, um noch mehr mit Multiplikato-
ren, wie Lehrern oder Ausbildern, arbeiten zu
konnen.

Das Interview fiihrte Bettina Lendzian
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> Fir Jugendliche der
Kick: Live auf Sendung

) Drei Wiinsche fiir
die Zukunft der OKs

19



Radloproduktion
mit bits and Bytes:
Moderator

Ren Wiltiams an
einem PC-
Schnittsystem

20

-Multimedia-Maschinen
- kochen keinen Kaffee

Lelstungsfahige Schnitt- und Bearbei-

tungssysteme fiir PCs

_"Die auf Pentium-Mikroprozessoren basierenden
: Personalcomputer (PC) treten bei den Offenen
_Kfé_nﬁlen (OK) und im Biirgerfunk einen Sie-
geszug an: Die mit Microsoft Windows 95 als
,5'.=B_étriebssystem ausgestatteten Rechner gelten
. _'éﬂs Multimedia-Maschinen und scheinen alles
zu’kdnnen, auRer vielleicht Kaffee zu kochen

oder Babies zu wickeln. Mit den richtigen Er-
weiterungen erledigen die Gerdte simtliche
Aufgaben der Tonverarbeitung. Eine Sound-
oder professionelle Audiokarte etwa offnet zu-
samumen mit dem passenden Programm den
Weg zum digitalen Schnitt. Viele Firmen bie-
ten hochwertige Karten mit der Software im
Paket an.

creamw®@re Master port zum Preis von
1498 Mark ist im Angebot der Firma
creamw@re die preisglinstigste Losung fiir die
Bearbeitung von Audiodateien auf der Fest-
platte. Master port und die teureren Software-
Pakete Triple DAT, Cutmaster und Cutmaster
Pro haben die gleiche Audiokarte als Hard-
ware-Basis. Mit den
creamw@re-Programmen
und der zugehdrigen Karte
kdnnen Radiomacher
nicht nur digital schnei-
den, sondern ihre Beitrige
unter anderem auch von
Stérungen befreien, mi-
schen und mit Effekten ver-
sehen. Anders als bei einer
herkémmilichen Bandmaschine sind die Audio-
signale besonders leicht in ihrer Reihenfolge
zu verdndern.

Master port unterscheidet sich vom teure-
ren Triple DAT (2398 Mark) durch einen gerin-
geren Leistungsumfang. Beide Produkte rich-
ten sich in erster Linie an Musiker, Auf die
speziellen Bedirfnisse des Horfunks ist die
Cutmaster-Reihe ausgerichtet. Dennoch kén-
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nen Radiomacher im Birgerfunk und in Offe-
nen Kanélen Master port oder Triple DAT sinn-
voll einsetzen. Schnelle Reportage-Schnitte bei
Sprachbeitrigen oder einfache Musikzusam-
menstellungen sind ohne Probleme méglich.
Das Programm Cutmaster (2998 Mark) kann
neben linearen auch MPEG-codierte Audioda-
teien verarbeiten und exportieren. Damit be-
herrscht Cutriaster das fiir den Hérfunk allge-
mein giiltige MPEG-Komprimierungsformat.
Erst diese Reduktion der Bits und Bytes ermég-
licht die bequeme Speicherung oder Ausstrah-
lung von grofRen digitalen Datenpaketen. Fir
umfangreichere Produktionen wie Jingles oder
Hérspiele ist der Einsatz des teureren Cutma-
ster Pro (3798 Mark) sinnvoll, nicht zuletzt
weil sich zusdtzliche Effekte und Bearbeitungs-
verfahren nutzen lassen. Die Firma Béhm Elec-
tronic vertreibt tibrigens das zusammen mit
creamw@re entwickelte Programm Digi Record,
das als Einstiegsprodukt ohne Audiokarte 798
Mark und in der Profi-Version einschlieflich
einer professionellen Karte 2498 Mark kostet,

Voyetra Eine Karte eines anderen Unter-
nehmens, die Turtle Beach Multisound Pinacle
von Voyetra, begeisterte unlingst in einem
Test die Zeitschrift Computer Bild, Die PC-Ex-
perten setzten das Gerdt mit dem zugehérigen
Programm Digital Orchestrator Plus auf Platz 1.
Fiir den Einsatz im Horfunk ist der Spitzenrei-
ter allerdings nur beschréinkt geeignet; »der
Digital Orchestrator Plus wendet sich eher an gut
ausgestattete MIDI-Musiker«, heifdt es in der
Zeitschrift, »die Software beherrscht zwar den
Mehrspurbetrieh, weist aber im Gegensatz zu
den mitgelieferten Programmen der anderen
Testteilnehmer weniger Funktionen zur Klang-
bearbeitung auf«. Der Paketpreis fiir Hard-
und Software betrdgt 929 Mark, mit Digital-
Ein- und Ausgingen 1099 Mark.

Samplitude Schon einige Zeit behauptet
sich Samplitude voin Studio fiir Elektronische
Klangerzeugung Dresden (SEK'D) auf demn Markt.
»Unsere Technik-Freaks arbeiten sehr gerne
mit diesem Programme, berichtet Norbert Hoff-
mann vom Bilrgerfunk beim Dortmunder Ra-
dio 91,2, »Samplitude funtktioniert mit jeder
gangigen Soundkarte«. Samplitude Studio fiir
948 Mark ist auf die speziellen Bedirfnisse des
Horiunks ausgerichtet; doch schon die giinsti-
gere und abgespeckte Variante flir 399 Mark
ist vielseitig einsetzbar. Die selbst bei privaten



Rundfunksendern eingesetzte teurere Version
erméglicht die Nachvertonung von im Win-
dows-Bereich verbreiteten AVI-komprimierten
Clips und den Import und Export von Audio-
dateien im MPEG-Format. Als eines von weni-
gen Programmen funktioniert Samplifude auch
auf dem Betriebssystern Windows NT. Biirger-
funker Christoph Schaefler aus Kéln beklagt
nur einen Mangel: Das Programm sei etwas
schwierig zu bedienen.

Optimal kommen die Moglichkeiten von
Samplitude in Verbindung mit der Soundkarte
ARC 44 von der Firma Hohner Midig zum Ein-
satz. Mit dieser Karte kann man - wie beim
Cutmaster - professionell Mehrspur-Festplat-
ten-Aufnahmen mit analogen und digitalen
Einzelaus- und -eingdngen bewerkstelligen.
Die ARC 44 ist mit drei verschiedenen Varian-
ten von Samplitude lieferbar. Die preiswerteste
Version kostet 598 Mark, die Studio-Ausgabe
1250 Mark.

Giinstig und gut? Rine Bearbeitung von
Audiobeitrigen ist auch mit giinstigen separa-
ten Programmen méglich. Mit einer preiswer-
tent Soundkarte und einer handelsiiblichen
Software wie Steinberg Wavelab, Sonic Foundry
Sound Forge, Cool 97 oder Goldwave kann der
Radio-Amateur kurze Beitrige schneiden. Dar-
iiber hinaus kann der Hobby-Studiotechniker
mit einigen dieser EDV-Produkte die Aufnah-
men mit Effekten versehen. Komplexen An-
forderungen des Horfunks — auch im OK-Be-
reich — kommen solche Programme allerdings
nicht nach.

Einige Soundkarten hitten immer wieder
Schwierigkeiten mit der Synchronisation, er-
lautert Michael Veldkamp, Leiter eines Ju-
gendradio-Projekts beim Medienzentrum Rhein-
Ignd: »Es kann passieren, daf} ich auf meine
Stop-Taste driicke und die Markierung auf
dem Bildschirm korrekt anhailt, aber der Ton
nachlauft«. Und auch Schaefler, der im Biir-
gerfunk zu den Pionieren des digitalen
Schnitts zdhit, ist bei Sonderangeboten skep-
tisch: »Mir ist noch kein System begegnet, das
gleichzeitig billig und selbst fiir die Herstel-
lung von einfachen Jingles wirklich gut war«.
Stefan Genrich

Netzoffensive 1998

Funker im Netz unter
http://www.buergerradio.de

Unter der Internetadresse www.buergerradio.de
geht 1998 ein neuer Server an den Start, der
eine systematische Vernetzung freier Radio-
initiativen per Computer vorantreibt. Ziel des
Projektes ist die Etablierung elner gemeinsa-
men Netzadresse fur die frete Radioszene in
Deutschland. Egal ob Radiowerkstitter des Bir-
gerfunks in NRW, Offene Kandle oder nicht-
kommerzielles Lokalradios - angestrebt wird die
Vernetzung all der Organisationen, zu deren
Selbstverstindnis der Begriff Biirgerradio pafit,
Flohmarkt und Seminarpapiere Nach
den Vorstellungen der Initiatoren sollen sich
die verschiedenen Anbieter virtuell sammeln.
Uber frei zugingliche elektronische Pinnwin-
de und Diskussionsgruppen (Newsgroups) soll
der Informationsaustausch effektiver werden.
Hilfsmittel fiir die Seminargestaltung, die Sen-
deplanung, die Pressearbeit oder das Manage-
ment freier Triger werden angemeldeten Nut-
zerlnnen kostenlos zur Verfiigung gestellt. Der
geplante Online-Technik-Flohmarkt, Infos zur
Fortbildung sowie eine Jobbérse unterstiitzen
den interaktiven Anspruch des Projekts.
Vorteile durch Vernetzung www buerger-
radio.de will das Internet als Forum fiir die
Idee des freien Radios nutzen. Nach dem Motto
»gemeinsam
sind wir stark«
bietet eine ge-
meinsame In-
ternetadresse
schnelle und .
effektive Kommunikation zwischen den Radio-
projekten in Deutschland. Programmaustausch,
Transparenz der einzelnen Projekte und gegen-
settige Hilfen sind nur einige der Vorteile, die
elne Vernetzung bietet. Projekttriger ist das
wedienforum mimster e.V., ein Radioférderver-
€in, der sich bereits seit 1986 fiir die mediale
Biirgerbeteiligung engagiert, Stichtag fiir den
Start des Servers ist der 1. Januar 1998, Weite-
re Informationen gibt es beim medienforum
unter Tel.: 0251/6 00 75 oder per eMail unter
medienforum@muenster,de,

Thomas Eldmainn, medienforum miinster
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> Birgerfunk, Offene
Kandle und NKLs unter
elnem Dach
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- Schon gelesen?

. Aktuelfe Publikationen zu Biirger-
- medien und Medienpaddagogik

. Grundbegriffe Medienpadagogik herausge-

geben von Jiirgen Hiither, Bernd Schorb und

- Christiane Brehm-Klotz. Ein Wérterbuch zu
~_medienpidagogischen Problemfeldern von
. Alternative Medienarbeit iiber Computerspiele bis

Wirkung. Beitrlige von verschiedenen Autoren
erkldren relevante Grundbegriffe. Erschienen

i KoPiid Verlag, Miinchen 1997,

Offener Kinderkanal Gera Konzept fiir einen

" Kinderkanal im Offenen Kanal von Bettina

Brandi und Johann Bischoff. Hilfestellung fiir
die konkrete Arbeit mit Kindein. Erschienen
im KoPéd Verlag, Miinchen 1997,
Radio-Aktivitit herausgegeben von Gudrun
Schifer. Theorie und Praxis des nordrhein-
westfilischren Lokalfunks fiir Einsteiger: Stand-
punkte aller am Zwei-Siulen-Modell Beteilig-
ten am Beispiel des Verbreitungsgebiets Bo-
chumn. Erschienen im Daedalus Verlag, Min-
ster 1997,

Trommeln fiirs Radio Offentlichkeitsarbeit
fir Radiowerkstétten von Gerald Hiindgen
und Michael Sackermann-Enskat. Hilfestel-
lungen und Strategien filr die erfolgreiche Pu-
blic Relation von Radiowerkstitten: von den
Grundregeln der Zusammenarbeit mit Redak-
tionen diber Tips zur Erstellung einer Presse-
mappe bis zur Kostenplanung. Herausgeber ist
das Adolf Grimme Institut, Marl 1997,

Ein Welt Vision Ein Medien- und Lernange-
bot zu Umwelt und Entwicklung, nicht nur
fir Schule und Erwachsenenbildung, herausge-
geben von Friedrich Hagedorn und Heinz H.
Meyer, Der Schriftenband mit fanf Video-
kassetten entstand vor dem Hintergrund des
ARD-Programmschwerpunkts »Eine Welt«.
Erschienen ist das Paket beim Adoif Grimme
Institut, Marl 1997.

Offene Kanile und Biirgerfunk in Deutsch-
land. Rundfunk der dritten Art, herausgege-
ben vom Arbeiiskreis Offener Kandle und Biirger-
rundfunk der Landesmedienanstalten (AKOK). Fi-
ne Broschiire Giber die Entwicklung und den
derzeitigen Stand des Rundfunks der dritten
Art. Mit einer Ubersichtskarte aller OK-Stand-
orte. Zu beziehen ist die neueste Ausgabe die-
ser Broschiire beim Landesrundfunkausschuft
fiir Sachsen-Anhalt.
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Jetzt auch Biirgerfunk in Euskirchen: Als
letztes der 46 nordrhein-westfilischen Lokal-

radios ist am 31. August Radio Euskirchen auf
. Sendung gegangen. Das Biirgerradio ist von
- montags bis samstags zwischen 19 und 20 Uhr

zu héren. Die Sendungen werden in den Ra-
diowerkstitten Radioclub Nordeifel und Biirger-
Radio Eurac produziert.

Der OK-Andernach ist umgezogen. Seit dem
8. September ist er in der Koblenzer Strafie 22,
Ecke Landsegnung zu finden. Postfach und
Telefonnummer haben sich nicht gesndert.
Das 4. Jahrestreffen Offener Kanale fand
vom 13. bis 16. November im Willy-Brandt-
Haus in Berlin statt. Themen waren u. a.:
»Blirgerfunk in Deutschland — die dritte Sdule
im dualen Rundfunksystem« und »Cpen
Channels for Europe - Perspektiven fur Biir-
germediens.

Das funkfenster, der neugestaltete newsletter
der LfR, kann ab sofort auch im Internet unter
http://www.lfr.de abgerufen werden.

Der Bundesverband lesbischer und schwuler
Journatistinnnen (BLSJ) vergibt 1997798 erst-
mals einen mit 2000 Mark dotierten Journali-
stinnen-Preis. Ausgezeichnet werden Beitrige,
die sich in herausragender Weise mit dem
Thema Homosexualitit und seinen politi-
schen Dimensionen sowie der Lebensrealitit
von Lesben und Schwulen auseinandersetzten.
Einsendeschluf ist der 28. Februar 1998,

Infos gibt es beim BLSJ, Postfach 30 42 04,
10724 Berlin,

»Kreative Kdpfe« fordert die Bundestagsfrak-
tion BUNDNIS 90/Die Griinen. Sie schreibt einen
Wettbewerb aus, mit dem sie die kreative An-
wendung von Multimedia-Techniken férdern
will. Mit Preisgeldern von insgesamt 10.000
Mark will die Fraktion eine Anschubfinanzie-
rung fiir ein Projekt liefern, bei dem nicht eine
ausgefeilte Technik, sondern der Inhalt im Vor-
dergrund steht. Einsendeschiuf ist der 15, De-
zember 1997. Infos unter 0228/1 64 89 24,
Let's surf to LPR Hessen Auch die Hessische
Landesanstalt fiir privaten Rundfunk ist jetzt im
Internet prdsent. Unter der Adresse
http://www.Ipr-hessen.de kénnen Computer-
nutzer Informationen tiber Aufgaben und
Arbeitsfelder der Medienanstalt abrufen,

Infos zu Biirgermedien finden sich auch un-
ter der Internetadresse www.buergermedien.de.
Die zunichst 15 Seiten zu Biirgerfunk und
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-fernsehen sollen bald erweitert und regel-
mifig aktualisiert werden.

Modellcharakter sollen die soziokulturellen
Projekte besitzen, die der Fonds Soziokultur for-
dern wird. Seit 1988 unterstiitzt der Fonds
zeitlich befristete Projekte, die sich fiir die Ent-
wicklung und praktische Erprobung neuer An-
gebots- und Aktionsformen in der Soziokultur
engagieren. Im Haushaltsjahr 1998 stehen vor-
aussichtlich 700.000 Mark zur Verfiigung. An-
tragsvordrucke gibt es beim Fonds Soziokultur
e.V., 0228/201 67 35.

* Rheinland-Pfalz
" 29. November: Mit Bildern erzifilen - OK
~ Bitburg
29./30. November: Live Studio Praxis - OK
"Andernach
12./13. Dezember: Hier und jetzt - Das Lo-
‘kalereignis — OK HaRloch
*13. Dezember: Gute Nachricht — schlechte
“iNachricht — OK HaRloch
| %,13. Dezember: Regie bei Musiksendungen -
* - OK Hauenstein

e ©.7.116. Dezember bis 17. Februar 1998: Doku-

mentationen und Veranstaltungen — OK
Speyer

17. Dezember bis 18. Februar 1998: Bildge-
staltung mit der Videokamera — OK Speyer
Die Seminare werden iiber das Bildungs-
zentrum Offener Kanal angeboten. Nihere
Informationen erhalten Sie unter
0621/52 20-2 46/2 48,

Hessen

27. November: Wie die Musik zu den Bil-
dern komimt - OK Gieflen

29. November: Bericht - K2R Riisselsheim
5./6. Dezember: Moderationstraining - OK
Kassel

Dezember: Dokumentation einer Veranstal-
tung —~ OK Kassel

Die Seminare werden (iber das Bildungs-
zentrum Offener Kanal angéboten. Nihe-
re Informationen erhalten Sie iiber die
LPR in Kassel unter 0561/93 58 60.

Nordrhein-Westfalen

28. November: Schreibwerkstatt - OK
Miinster

28./29. November: Sprache und Sprechen -

EFFZ Diisseldorf, Kursgebiihr 300 Mark,
Infos unter 0211/ 45 80-250

29. November: ABC des digitalen Video-
mtachens - FFFZ Disseldorf, Kursgebiihr
50 Mark inklusive Mittagsimbif, Infos
unter 0211/ 45 80-250

6. Dezember: Hilfe, ich werde interviewt —
VHS Kéln, Kursgebiihr 150 Mark, Infos
unter 0221/5 74-32 66

9. Dezember: Dat is Hai-téick — OK Dort-
mund

12. Dezember: Layout fiirs Internet - VHS
Koéln, Kursgebiihr 150 Mark, Infos unter
0221/5 74-32 66

16. Dezember: Moderation — OK Miinster
20. Dezember: Alle mal lachen! Comedy
und Satire im Hirfunk - medienforum
miinster, Infos unter 0251/6 00 75

15. bis 20. Mérz 1998: »Ich micht’ einmal
am Sender stehen...« - Workshop fiir zu-
kiinftige Radiomacherinnen und -macher,
DGB Bildungszentrum Hattingen, Infos
unter 02324/50 80

Termin offen: Lichtgestaltung - OK Marl
Termin offen: Gestaltung Sponsorspots -
OK Diisseldorf

Seminare ohne extra ausgewiesene Kon-
taktadresse werden tiber das Bildungszen-
trum Offener Kanal angeboten. Nihere
Informationen erhalten Sie {iber die LfR
unter 0211/7 70 07 80.
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Adoif Grimme Institut
Redaktion conneX
Postfach 1148

45741 Marl

Tel 02365/9189-0
Fax 02365/9189-89
eMail conneX@wrd.de
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»Es konnte eine Situation entstehen, wo der Rundfunk nicht mehr das ausdriickt, was in
der Gesellschaft formulierungsbeddirftig ist. Dann wird man dringend Moglichkeiten brauchen,
eine solche Artikulation {iber Offene Kanéle zu schaffen. «

Axel Zerdick




